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1. UVOD

Programa rada Turisticke zajednice podru¢ja ,,Sredisnja Podravina® za 2024. godinu donijet
je na 14. sjednici Turistickog vijeca TZP ..Sredisnja Podravina® odrzanoj elektroni¢kim putem
od 20. do 21. prosinca 2023. godine 1 usvojen na 7. sjednici Skupstine TZP , Sredisnja
Podravina“ odrzanoj elektroni¢kim putem od 28. do 29. prosinca 2023. godine. Prema Zakonu o
turisti¢kim zajednicama i1 promicanju hrvatskog turizma (NN 52/2019, 42/2020), ¢lanku 56.,
turisticka zajednica duzna je donijeti izmjene svojeg programa rada ako tijekom godine dode do
odstupanja od programa rada u obujmu vecem od 5 %. Pri tome je predvideno da se izmjene
programa rada donose 1 objavljuju na isti na¢in i prema postupku kojim se donosi program rada.

Promjene su nastupile uslijed pridruzivanja jos 5 op¢ina u sastav TZP _.Sredi$nja Podravina“
§to je utjecalo na brojnost aktivnosti 1 manifestacija kao 1 na prihode i rashode. Naime,
pridruzivanje opc¢ina utjee na povecanje prihoda od ¢lanarina 1 turisti¢ke pristojbe. Dakako,
time se znacajno povec¢avaju 1 prihodi iz proracuna opéina.

Osim toga, u razdoblju od donosenja Programa rada TZP , Sredi$nja Podravina® bili su
raspisani javni natjecaji za dodjelu sredstava iz fondova za udruzene turisticke zajednice i za
turisticki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent te su TZP | Sredisnja Podravina® odobrena
sredstva ¢iji je 1znos razli¢it od planiranoga u vrijeme izrade Programa rada.

Zbog svega gore navedenoga izradene su izmjene u Programu rada TZP _ Sredisnja
Podravina koje se prvenstveno odnose na promjene u prihodima i rashodima. U nastavku
dokumenta nalazi se Program rada s izmijenjenim vrijednostima, a na kraju je tabli¢ni prikaz
financijskog plana.




Zajednicki ciljevi turistickih zajednica prema Zakonu o turistickim zajednicama i
promicanju hrvatskog turizma:

razvoj 1 marketing destinacije kroz koordiniranje kljuénih aktivnosti turistickog razvoja
(planiranje, razvoj turistickih proizvoda u destinaciji, financiranje, donoSenje i provedba
odluka), u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna strategija razvoja turizma
osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifi¢nih lokalnih/regionalnih interesa kroz
jacanje lokalne/regionalne inicijative i1 povezivanje dionika na lokalnom/regionalnom
nivou radi stvaranja medunarodno konkurentnih turistickih proizvoda

poboljsanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti 0 vaznosti i
gospodarskim, drustvenim 1 drugim ucincima turizma, kao 1 potrebi i vaznosti ocuvanja i
unaprjedenja svih elemenata turisticke resursne osnove odredene destinacije, a osobito
zastite okolisa, kao 1 prirodne 1 kulturne bastine sukladno nacelima odrzivog razvoja

Strateski ciljevi Turisticke zajednice podrudja ,,SrediSnja Podravina“:

razvijanje odrzivog turizma u ruralnom okruzenju uz osvjestavanje domaceg stanovnistva
0 mogucnosti razvijanja turizma kao dodatne djelatnosti na poljoprivrednim
gospodarstvima, te ukazivanje na ¢injenicu kako je lokalna zajednica vazan faktor u
kreiranju navedene turisticke ponude

podizanje kvalitete ponude u vidu pozicioniranja sredidnje Podravine kao kulturne i art
destinacije s ponudom aktivnog turizma, cikloturizma uz vjerski turizam te s naglaskom
na valorizaciju 1 ouvanje nematerijalne kulturne bastine

unaprjedenje turisticke ponude te sigurnost boravka turista

naglasak na promocijske aktivnosti u vidu outdoor oglasavanja, digitalnih tehnologija i
sl., na regionalnoj, nacionalnoj te medunarodnoj razini (Slovenija, Madarska, Njemacka i
sl.)

Operativni ciljevi Turisticke zajednice podrucja ,,SrediSnja Podravina“:

implementacija koncepcije razvoja turizma destinacije na nacin da raspolozivi prirodni 1
kulturni resursi ostaju sacuvani, uz primjerenu turisticku valorizaciju

osiguranje racionalnih temelja za donosenje odluka javnog i/ili privatnog sektora u svezi
(turistickog) razvoja destinacije, te stvaranje uvjeta za njihovu efikasnu koordinaciju
ostvarenje preduvjeta za uskladeni razvoj svih ¢imbenika znacajnih za turizam i
gospodarski razvoj podruéja u cjelini — sustavni pristup

ostvarivanje preduvjeta za nove investicije u podru¢ju turizma i s njim direktno ili
indirektno povezanim djelatnostima

formiranje institucionalnog okvira za upravljanje turistickom destinacijom 1 temelja za
stalni monitoring procesa turistickog razvoja — turisticko planiranje kao kontinuiran i
fleksibilan proces

Procjena obujma turistickog prometa za 2024. godinu:

Ostvaren turisti¢ki promet od 1. sijeénja do 30. studenog 2023. godine:
- broj ostvarenih dolazaka: 1.442
- broj ostvarenih nocenja: 4.610




Uvidom u sustav eVisitor ocitani su podaci o broju ostvarenih dolazak 1 nocenja koji su
ostvareni u razdoblju od 1. sije¢nja do 30. studenog 2023. godine (podaci preuzeti dana 11.
prosinca 2023.), dakle to nisu konacni brojevi za cijelu 2023. godinu. Unato¢ tome, iz ovoga je
vidljivo povecanje broja dolazaka i no¢enja u odnosnu na prethodne godine.

Procjena fizickog obujma turistickog prometa u 2024. godini:
- povecanje broja dolazaka za 15% u odnosu na 2023. godinu
- povecanje broja nocenja za 20% u odnosu na 2023. godinu

2. PLAN PRIHODA

Tijekom 2024. godine planiraju se ostvariti ukupni prihodi u iznosu od 178.713,07 eura
umjesto planiranih 145.246,00 eura. Kod planiranja prihoda uzeti su u obzir sljedeci preduvjeti i
okolnosti:

2. 1. IZVORNI PRIHODI

Izvorni prihodi TZP ,.Sredi$nja Podravina™ odnose se na prihode od turisti¢ke pristojbe i
¢lanarina obaveznih ¢lanova. S obzirom na povecanje broja op¢ina u sastavu turisti¢ke zajednice
doci se do povecanja izvornih prihoda po ove dvije stavke te se o¢ekuje prihod od 13.544,57
eura umjesto ranije planiranih 8.000,00 eura.

2. 2. PRIHODI IZ PRORACUNA

Prema ¢lanarinama koje iz svojih proracuna uplacuju op¢ine ukljucene u Turisti¢ku
zajednicu podrucja ,.SrediSnja Podravina dolaze prihodi od ukupno 11 opéina. Od 1. sije¢nja
2024. godine primjenjuje se novi obracun ¢lanarina prema odluci donesenoj pred kraj 2023.
godine. S takvim povecanjem 1 uz pridruzene op¢ine, ukupni planirani prihod iz op¢inskih
prorac¢una iznosi: 59.400,00 eura.

2. 3. PRIHODI OD SUSTAVA TURISTICKIH ZAJEDNICA

TZP ,,Sredisnja Podravina™ javila se na javne pozive preko Hrvatske turisticke zajednice 1
regionalne Turisticke zajednice Koprivnicko-krizevacke zupanije te je ostvarila financijske
potpore za ukupno 7 projekta 1 to iz Fonda za turisti¢ki nedovoljno razvijena podrucja 1 kontinent
1 Fonda za udruzene turisticke zajednice u visini 82.022,50 eura §to je priblizno planiranome
1znosu od 80.000,00 eura.

2. 4. PRIHODI 1Z EU FONDOVA

U 2024. godini ne o¢ekujemo refundaciju sredstava iz EU programa jer trenutno nemamo
projekata u provedbi, ali postoji moguénost apliciranja na EU programe, pogotovo kao
projektnog partnera.

2. 5. PRIHODI OD GOSPODARSKE DJELATNOSTI
Ne oc¢ekujemo prihod od gospodarske djelatnosti u 2024. godini.



2. 6. PRENESENI PRIHODI IZ PRETHODNE GODINE
Visak prihoda iz 2023. godine prebac¢en za poslovanje u 2024. godini, koji je akumuliran

iz pozitivnog poslovanja prethodnih godina te prihoda od sustava turistickih zajednica iznosi
15.746,00 eura.

2.7. OSTALI PRIHODI
Ostali prihodi odnose se na odobrene projekte od strane zaklada, saveza, drugih
ministarstava i fondova u visini od 8.000,00 eura.

PLAN AKTIVNOSTI

1. ISTRAZIVANJE I STRATESKO PLANIRANJE

1. 1. Izrada strateSkih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata

S obzirom na prijedlog novoga Zakona o turizmu kojim je predvidena izrada plana
upravljanja destinacijom TZP , Sredi$nja Podravina* pristupit ¢e izradi toga strateskog
dokumenta u suradnji s jedinicama lokalne samouprave 1 drugim nadleznim dionicima. Cilj ove
aktivnosti je dobivanje dokumenta koji je propisan i vazan za pripremu projekata i provodenje
aktivnosti. Rok za realizaciju predviden je do kraja 2024. godine.

Iznos potreban za realizaciju: 4.000,00 eura.

1. 2. Istrazivanje i analiza trZista

Provest ce se odabir dijela destinacije za provodenje analize, a taj postupak podrazumijeva
proces i koordinaciju potrebnih za izradu dokumenta, pripremu i dostava svih potrebnih inputa te
komunikaciju s javnos¢u. Cilj aktivnosti je usporedba destinacije sredi$nja Podravina sa sli¢nim
destinacijama u Hrvatskoj i susjednim zemljama. Nositelj aktivnosti bit ¢e TZP ,.Sredisnja
Podravina“ i odabrani suradnici.

Iznos potreban za realizaciju: 2.500,00 eura.

1. 3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti

Analiza povratnih informacija o ulaganjima turisticke zajednice na svim razinama promocije
(mediji, vanjsko oglasavanje, drustvene mreze, aplikacije, sluzbena web stranica, online
konferencije i webinari) nuzna je za daljnje poslovanje. Glavni cilj je na temelju prikupljenih
podataka izraditi kvalitativnu 1 kvantitativnu analizu medijskog oglaSavanja te dobivanje
smjernica za povecanje kvalitete promotivnih aktivnosti.

[znos potreban za realizaciju: 1.500,00 eura.

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

2. 1. Indentifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda
Selekcija klju¢nih atributa, poruka 1 indentificiranje potencijalnih ciljnih skupina kojima se

turisti¢ki proizvod predstavlja: naiva, priroda, aktivni turizam, vjerski turizam, gastronomija s

naglaskom na slastice. Razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete 1

proizvode — inkubatori inovativnih destinacijskih dozivljaja i proizvoda (edukacije namijenjene

djeci, mladima, poduzetnicima, poljoprivrednicima, udrugama, umrezavanje i kreiranje
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tematskih aranzmana, nastavak osnivanja udruge turistickih vodic¢a, kreiranje tematske staze,
poticanje kreiranja novih turisti¢kih proizvoda — cikloturisticke rute). Razvoj dogadanja u
destinaciji i drugih motiva dolaska u destinaciju za individualne 1 grupne posjete. Razvoj ostalih
elemenata turisticke ponude s fokusom na cjelogodisnju ponudu destinacije (edukacija vezana uz
kulturni 1 hodo¢asnicki turizam, povezivanje zajednice, razumijevanje vaznosti ocuvanja
kulturne 1 prirodne bastine).

[znos potreban za realizaciju: 7.000,00 eura.

2. 2. Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda:

Oznacavanje kvalitete, npr. obiteljskog smjestaja 1 opcenito dodjela oznaka kvalitete u
koordinaciji s regionalnom turistickom zajednicom, poticanje postojeceg labellinga , Okusi
Podravine 1 Prigorja™. Stvaranje preduvjeta za provodenje labellinga ..Eko turisticke destinacije™
— oznacava subjekt koji u svojoj ponudi nudi jela i proizvode pridrzavajuci se ekoloske
odrzivosti koriste¢i lokalne 1 domace namirnice. Aktivnost ce se provoditi u suradnji sa
regionalnom Turistickom zajednicom Koprivnicko-krizevacke zupanije. Aktivnost
podrazumijeva suradnju s ugostiteljima, pruzateljima usluge smjestaja i predstavnicima kulturne
turistiCke ponude po proizvodima radi podizanja kvalitete ponude u destinaciji.

Iznos potreban za realizaciju: 2.000,00 eura.

2. 3. Podrska razvoju turistickih dogadanja

Organizacija 1 suorganizacija dogadanja, kulturno-zabavnih, sportskih i sl. manifestacija u
destinaciji. Neke od manifestacija su: Setnja kroz naivu, Medunarodni dan rijeke Drave, Dani sv.
Katarine u Hlebinama, festival Novigradske jesenske orguljaske veceri, Martinjski dani, Miholje
u Miholjancu, 9. Virovska prkacijada, Medunarodni simpozij umjetni¢ke keramike, Delovsko
veselje, country vikend, Velika meSa u Molvama, Matkanje u Delovima, Martinje u Novigradu
Podravskom, Ljeto na Soderici, zatim koncerti zabavne, duhovne i sakralne glazbe, sajmovi
domacih proizvoda 1 rukotvorina, dani op¢ina 1 dani otvorenih vrata, degustacije 1 spravljanje
jela, biciklijade 1 utakmice, likovne kolonije 1 susreti, radionice i nastupi. Aktivnosti tijekom
manifestacije podrazumijevaju sportska dogadanja (biciklijade, rafting, utakmice, tréanje 1 dr.),
kulturno-umjetnic¢ka dogadanja (likovne kolonije, izlozbe, nastupi KUD-ova i dr.), znanstveno-
struéni skupovi, komemorativni skup, konferencije i drugo. Nositelj aktivnosti je TZP,,Sredisnja
Podravina“, a kao suorganizatori ukljucit ¢e niz dionika, pogotovo udruge s podrué¢ja op¢ina koje
su u sastavu TZP _ Sredisnja Podravina™.

[znos potreban za realizaciju: 14.000,00 eura.

2. 4. Turisticka infrastruktura
Upravljanje turistiCkom infrastrukturom danom na upravljanje od strane lokalne/regionalne
samouprave 1 dr. (postavljanje smede turisticke signalizacije, interpretacijskih ploc¢a 1 dr.).
Iznos potreban za realizaciju: 12.000,00 eura.

2. 5. Podrska turistickoj industriji

Podrska subjektima u svrhu razvoja programa povezanih neposredno s turistickim
proizvodom prvenstveno kroz edukaciju, povezivanje, umrezavanje i promociju putem nasih
komunikacijskih kanala. Potpore za programe dionika u turistickoj aktivnosti na razini
destinacije iz vlastitih sredstava u skladu s financijskim moguénostima.

- Iznos potreban za realizaciju: 7.000,00 eura.



3. KOMUNIKACIJA I OGLASAVANJE
3. 1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice

Nastupi na sajmovima u koordinaciji s regionalnom turistickom zajednicom. Posebne
prezentacije turisticke ponude destinacije u koordinaciji s regionalnom turistickom zajednicom
prema moguc¢nostima i potrebi tijekom godine. Sudjelovanje na tradicionalnom 26.
Gospodarskom i obrtnickom sajmu u Krizeveima. Tradicionalno sudjelovanje na Danima
hrvatskog turizma te sajymovima u inozemstvu 1 domovini.

[znos potreban za realizaciju: 3.000,00 eura.

3. 2. Suradnja s organizatorima putovanja

Pruzanje podrske u organizaciji studijskih putovanja novinara, predstavnika organizatora
putovanja i agenata u suradnji s regionalnom turisticCkom zajednicom 1 HTZ-om sukladno potrebi
tijekom godine.

[znos potreban za realizaciju: 500,00 eura.

3. 3. Kreiranje promotivnog materijala

Izrada i distribucija informativnih materijala (nova promotivna brosura, izrada turisticke
karte srediS$nje Podravine), prospekti s turama, produkcija video materijala koji ¢e na atraktivan 1
kvalitetan nacin osigurati komunikaciju s trziStem i promociju destinacije kroz digitalne kanale
privlaciti posjetitelje. Stvaranje, odrzavanje 1 redovno kreiranje sadrzaja na mreznim stranicama
destinacije 1 druStvenim mrezama. Priprema destinacijskih marketinskih materijala sukladno
definiranim standardima. Produkcija tiskanih promo materijala za turisti¢ke proizvode - u skladu
sa aktivnostima prema Programu rada za 2024. godinu za potrebe komunikacije s trziStem,
promotivna dogadanja, sajmove. distribucije na info punktovima 1 oglasavanja. Produkcija
promo materijala destinacije (kemijske olovke, fascikli, rokovnici, vrecice itd.) s logom TZP
Sredisnja Podravina®,

Iznos potreban za realizaciju: 15.000,00 eura.

3. 4. Internetske stranice

Upravljanje odredenim sadrzajem na sluzbenim internetskim stranicama TZP .. Sredisnja
Podravina®. Razvoj i odrzavanje internetskih stranica, prijevod tekstova za internetske stranice i
nabava digitalnih slikovnih materijala 1 vizualnih rjeSenja.

[znos potreban za realizaciju: 1.500,00 eura.

3. 5. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka
Uspostavljanje detaljne turisti¢ke baze podataka o ponudi i potraznji podrazumijeva otkup
sadrzaja, fotografija i ostalih podataka te priprema, sortiranje 1 slanje podataka o turistickoj
ponudi na podru¢ju destinacije u regionalnu turisticku zajednicu 1 Hrvatsku turisticku zajednicu.
[znos potreban za realizaciju: 1.500,00 eura.

3. 6. Marketinske i poslovne suradnje

Oglasavanja aktivnosti 1 turistiCkih proizvoda TZP . Sredi$nja Podravina™ u razli¢itim
medijima i komunikacijskim kanalima: digitalno oglasavanje (sluzbene web stranice, portali 1
dr.), tiskovine (Glas Podravine i Prigorja, Podravski list, Vecernji list, ...), radio (Otvoreni radio,
Radio Kaj, Radio Koprivnica, Radio Drava, Podravski radio i sl.) na lokalnoj, regionalnoj i
nacionalnoj razini. Oglasavanje na jumbo plakatima. Cilj oglasavanja je pravovremeno i




kvalitetno informirati ciljana trzisSta o turistickim aktivnostima i proizvodima u destinaciji
srediSnja Podravina.
Iznos potreban za realizaciju: 10.000,00 eura.

4. DESTINACIJSKI MENADZMENT
4. 1. Turisticki informacijski sustavi i aplikacije eVisitor

Tijekom godine ocekuje se sudjelovanje u razvoju i upravljanju sustavom eVisitor i
ostalim turistickim informacijskim sustavima sukladno uputama Hrvatske turisticke zajednice i
regionalne turisticke zajednice kao $to je jedinstveni turisticki informacijski portal te evidencija
svih oblika turisticke ponude/atrakcija na podrucju regije. Tu je predvideno ukljuéivanje u izrade
razli¢itih baza podataka 1 dostava informacija za portale.

Iznos potreban za realizaciju: 200,00 eura.

4. 2. Upravljanje kvalitetom u destinaciji

Ovo podrazumijeva uklju¢ivanje u sustav nagradivanja. priznanje postignu¢ima u turizmu
u svrhu razvoja izvrsnosti na svim razinama turisticke ponude u destinaciji samostalno i u
suradnji s regionalnom turisti¢kom zajednicom i Hrvatskom turistickom zajednicom. Troskovi
podrazumijevaju izdatke vezane za izradu prijava u sustavu nagradivanja.

Iznos potreban za realizaciju: 300,00 eura.

4. 3. Poticanje na oCuvanje i uredenje okolisa

Cilj je TZP ,.Sredisnja Podravina“ sudjelovati u pobolj$anju opéih uvjeta boravka turista
razli¢itim aktivnostima na uredenju naselja koja su u sastavu postavljanjem klupa, vidikovaca,
panoa, informativnih tabli, koSeva za smece 1 sli¢no. Pri tome se o¢ekuje suradnja sa subjektima
javnog 1 privatnog sektora u destinaciji radi podizanja kvalitete turisti¢kog iskustva,
funkcioniranja, dostupnosti 1 kvalitete javnih usluga, servisa i komunalnih sluzbi na podrucju
turisticke destinacije. Ovo se posebno odnosi na ocuvanje rijeke Drave, Suma, jezera i drugih
prirodnih vrijednosti na ovome podrucju.

Iznos potreban za realizaciju: 2.500,00 eura.

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA
5. 1. Medunarodne strukovne i slicne organizacije

TZP ,Sredisnja Podravina™ ¢lanica je Saveza Alpe-Adria te to ¢lanstvo ne podrazumijeva
nikakve financijske troSkove.

5. 2. Domace strukovne i slicne organizacije

TZP | Sredi$nja Podravina™ ¢lanica je LAG-a . ,Podravina i Suradni¢kog vije¢a Rezervata
Mura-Drava-Dunav u Koprivni¢ko-krizevackoj Zupaniji.

Iznos potreban za ¢lanarine: 13,27 eura.

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI
6. 1. Place

U Turistickoj zajednici podrucja ,.Sredisnja Podravina® trenutno su zaposlene dvije osobe na
mjestu direktora i stru¢ni suradnik administrator. Stoga izdaci za ovu stavku podrazumijevaju
trosak bruto place za dvije osobe u iznosu od 48.064,08 eura umjesto planiranih 42.000,00 eura.




6. 2. Materijalni troSkovi

Troskovi koji se odnose na funkcioniranje turistickog ureda, troskovi za rezije, zakup
prostora, uredska oprema 1 materijal, troSkovi platnog prometa, knjigovodstventi 1
javnobiljeznicki troskovi, usluge servisa i odrzavanja uredske opreme, telekomunikacijske
usluge, troskovi lesinga sluzbenog vozila i odrzavanje istoga, troskovi postarine i usavr$avanja
zaposlenika procjenjuju se na 9.591,31 eura umjesto do sada planiranih 16.000 eura.

6. 3. Tijela turisticke zajednice

Posto ¢lanowi tijela turisticke zajednice nemaju naknade za obavljanje svojih aktivnosti niti
potrazuju putne troskove, ovdje se podrazumijevaju troskovi reprezentacije tijekom odrzavanja
sjednica vijeca i skupstine te pripremu materijala za iste kao 1 sve druge troskove koji proizlaze
1z toga.

Iznos potreban za realizaciju: 1.200,00 eura.

FINANCIJSKI PLAN
PRIHODI Plan za 2024. | Izmjena plana
(eura) (eura)
| 5 Izvorni prihodi 8.000,00 13.544,57
1.1. Turisticka pristojba 3.500,00 2.168,57
1.2 Clanarina 4.500,00 11.376,00
). ‘l”rihm!i iz- prgraéuna opc’il‘lle/grada/ 33.500,00 59.400,00
Zupanije i drZzavnog proracuna
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 80.000,00 82.022,50
4. Prihodi iz EU fondova 0,00 0,00
S Prihodi od gospodarske djelatnosti 0,00 0,00
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 15.746,00 15.746,00
T Ostali prihodi 8.000,00 8.000,00

SVEUKUPNO

145.246,00

178.713,07




Plan za

Izmjena

AKTIVNOSTI 2024, (cura) plana
(eura)
L. ISTRAZIVANJE I STRATESKO PLANIRANJE |  8.000,00 8.000,00
Izrada
1.1. | strateSkih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih | 4.000,00 4.000,00
dokumenata
1.2. | Istrazivanje i analiza trziSta 2.500,00 2.500,00
1.3. | Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti 1.500,00 1.500,00
2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 42.000,00 42.000,00
Identifikacija i vrednovanje resursa te
okl strukturiranje turisti¢kih proizvoda e 7.000,00
2.2. | Sustavi oznac¢avanja kvalitete turistickog proizvod| 2.000,00 2.000,00
2.3. | Podrska razvoju turistickih dogadanja 14.000,00 14.000,00
2.4. | Turisticka infrastruktura 12.000,00 12.000,00
2.5. | Podrska turistickoj industriji 7.000,00 7.000,00
3, KOMUNIKACIJA I OGLASAVANJE 31.500,00 31.500,00
3.1. | Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionic¢ 3.000,00 3.000,00
3.2. | Suradnja s organizatorima putovanja 500,00 500,00
3.3. | Kreiranje promotivnog materijala 15.000,00 15.000,00
3.4. | Internetske stranice 1.500,00 1.500,00
3.5, Kreiranje i upravljanje bazama turistickih 1.500,00 1.500,00
podataka
3.6. | Marketinske i poslovne suradnje 10.000,00 10.000,00
4. DESTINACIJSKI MENADZMENT 3.000,00 3.000,00
4.1. | Turisticki informacijski sustavi i aplikacije /eVisit¢ 200,00 200,00
4.2. | Upravljanje kvalitetom u destinaciji 300,00 300,00
4.3. | Poticanje na ouvanje i uredenje okolisa 2.500,00 2.500,00
CLANSTVO U STRUKOVNIM
= ORGANIZACIJAMA s el
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 59.200,00 58.855,39
6.1. | Place 42.000,00 48.064,08
6.2. | Materijalni troskovi 16.000,00 9.591,31
6.3. | Tijela turisticke zajednice 1.200,00 1.200,00
7. REZERVA 0,00 0,00
" POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z 0.00 0.00
’ PRETHODNE GODINE : :
SVEUKUPNO 143.713,27  143.368,66
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Zakljucak

U TZP | Sredidnja Podravina™ u nacelu se realiziraju aktivnosti te prihodi 1 rashodi kao
Sto je planiramo 1 opisano u Programu rada. No, izmjene su nastupile uslijed proSirenja sastava
TZP . SrediSnja Podravina®™, zaposljavanja djelatnika u turistickom uredu i1 ostvarivanja potpora
na javnim natje¢ajima za projekte koji se provode tijekom godine. Stoga su nastale promjene u
prihodima na pozicijama Izvornih prihoda te se do kraja 2024. godine oc¢ekuje povecanje
Clanarina i turisti¢kih pristojbi. Prihodi iz opéinskih prorac¢una su gotovo udvostruceni s obzirom
dase od 1. sije¢nja 2024. godine primjenjuje odluka o povec¢anju iznosa koji uplacuju opéine 1
posto je pristupilo jo§ 5 opcina. Prihodi 1z sustava turistickih zajednica su minimalno povecani u
odnosu na planirani iznos te zapravo primjene ne predstavlja vise od 5 % odstupanja, ali se
biljezi u financijskom planu.

Rashodi su porasli na poziciji Administrativnih poslova zbog povecanja izdataka za place
djelatnika. No, postignuta je uSteda na materijalnim troSkovima pa je odstupanje minimalno.

U Virju 10. rujna 2024.
Ur. br. 89/2024

Predsjednik Turisticke zajednice podrucja
Sredisnja Podravina*
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