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uvoD

Turisticka zajednica podrucja ,SrediSnja Podravina” osnovana je kako bi jacala i poticala
razvoj turizma cjelokupnog podrucja opcina koje su osnivacdi ove zajednice. To su opdine:
Gola, Hlebine, Legrad, Molve, Novigrad Podravski i Virje. Odlukom Vije¢a Opc¢ina Drnje, a bez
prethodne najave, odlucila je istupiti iz Zajednice, ¢ime je Turisticka zajednica ostala bez
dijela financija. Kako bi se destinacija SrediSnja Podravina kvalitetno prezentirala potrebno je
uloziti sredstva u kreiranje infrastrukture i novih proizvoda. Isto tako, od velikog je znacaja
edukacija.

Program rada Turisticke zajednice podrucja ,SredisSnja Podravina” temelji se na odredbama
Zakona o promicanju turistickih zajednica i promicanju hrvatskog turizma (NN 152/08)
odnosno na zada¢ama vezanim za unapredivanje opc¢ih uvjeta boravka turista na podrudju
grada, ocuvanju i unapredenju svih elemenata turistickih proizvoda, informativnoj
djelatnosti, kao i razvijanju svijesti o vaznosti i u¢incima turizma.

Program rada i financijski plan Turisti¢ke zajednice podrucja ,SrediSnja Podravina“ sukladan
je Programima rada Hrvatske turisticke zajednice i Turisticke zajednice Koprivnicko-
krizevacke Zupanije. Sukladno ¢lanku 9. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma (Narodne novine broj 152/08) zajednicki ciljevi turistickih zajednica su
slijededi:

-poticanje i iniciranje razvoja i unapredivanje postojeéeg turistickog proizvoda, iniciranje
razvoja novih turistickih proizvoda podrucja za koje su osnovane, na nacin da upravljaju
destinacijom na razini za koju su osnovane,

-promocija turistickog proizvoda podrudja za koje su osnovane,

-razvijanje svijesti o vaznosti i gospodarskim, drustvenim i drugim ucincima turizma te
potrebi i vaznosti oCuvanja i unapredenja svih elemenata turistickog proizvoda
odredenog podrucja, a osobito zastite okolisa te prirodne i kulturne bastine sukladno
odrZivom razvoju,

-izdavanje promotivnih turisti¢kih materijala i obavljanje informativnih poslova u svezi s
turistickom ponudom,

-poticanje, organiziranje i provodenje akcija u cilju oluvanja turistickog prostora,
unapredivanja turistickog okruzja i zastite Covjekova okolisa, te prirodne i kulturne
bastine na podrucju za koje je osnovana,

-poticanje, unapredivanje i promicanje specificnih prirodnih i drustvenih vrijednosti koje
podruéje ¢ine turisticki prepoznatljivim i stvaranje uvjeta za njihovo gospodarsko
koristenje,

-poticanje i sudjelovanje u aktivnostima obrazovanja stanovniStva o zastiti okolisa,
o€uvanju i unapredenju prirodnih i drustvenih vrijednosti prostora u cilju razvijanja
svijesti stanovniStva o vaznosti i u¢incima turizma.



Program rada Turisticke zajednice podrucja ,SrediSnja Podravina“ obuhvaca analizu
dosadasnjeg stanja turisticke ponude destinacije ,SrediSnja Podravina“, potrainje
destinacije ,,SrediSnja Podravina“ i program rada za 2020. godinu.

Sukladno ciljevima i ostvarenim rezultatima u 2019. godini, te procjeni obujma fizickog
turistickog prometa, Turisticka zajednica podrucja ,SredisSnja Podravina“ izradila je nacrt
prijedloga programa s financijskim planom za 2020. godinu. Ostvarenje plana za 2020.
godinu, smatramo realnim, a sve ¢emo pratiti kroz grupe aktivnosti i zadac¢a: prihodi (prihodi
od boravisne pristojbe, turisticke ¢lanarine, prihodi iz drzavnog i opdinskih proracuna,
prihodi od drugih aktivnosti i ostali nespomenuti prihodi) i rashodi (administrativni rashodi,
dizajn vrijednosti, komunikacija vrijednosti, distribucija i prodaja vrijednosti, interni
marketing, marketinska infrastruktura, posebni programi i ostalo).

1. GEOGRAFSKO OBILJEZJE DESTINACIJE ,SREDISNJA PODRAVINA*

Turisti¢cka zajednica podrucja ,,Sredisnja Podravina“ osnovana je u cilju promocije kulturnih,
prirodnih i drugih vrijednosti te turisticke ponude koja obuhvaéa opcine: Gola, Hlebine,
Legrad, Molve, Novigrad Podravski i Virje, koja se na turistickom trziStu prezentira kao
jedinstvena destinacija ,,Sredisnja Podravina“

Opcina Gola smjestena je u sjeverozapadnom dijelu Koprivnic¢ko-krizevacke Zupanije i granici
sa susjednom Madarskom. Nalazi se na lijevoj obali rijeke Drave. Selo Gola je centar opdine,
a u njenom se sastavu nalaze naselja: Gotalovo, Novacka, Otocka i Zdala.

Opcina Hlebine se nalazi na desnoj obali rijeke Drave i obuhvaéa naselja Hlebine i Gabajevu
Gredu.

Opcina Legrad se prostire sjeverozapadnim dijelom uz rijeke Muru i Dravu, te granici s
Madarskom. Sastoji se od Ornitoloskog rezervata Veliki Pazut, prostora smjestenog juzno od
rijeke Drave, te prostora koji granici s op¢inama Delekovec, Drnje i Madarskom. Tu se nalazi
jezero Soderica. Op¢ina se sastoji od naselja: Legrad, Mali Otok, Selnica Podravska, Veliki
Otok, Zablatje, Antolovec, Kutnjak i vikend naselja Soderica.

Opc¢ina Molve stoji u sjeveroisto¢nom dijelu Koprivni¢ko-krizeva¢ke Zupanije. Nalazi se u
nizini rijeke Drave. Najvece naselje su Molve. U sastavu opcine se nalaze jos$ i naselja: Molve
Ledine, Molve Grede, Gornja Suma, Repas i vikend naselje Cingi-Lingi.

Opc¢ina Novigrad Podravski nalazi se u podnoZju Bilogore. Srediste opcine je Novigrad
Podravski koji se nalazi na podravskoj magistrali, 17 km jugoisto¢no od Koprivnice. U sastavu
opcine nalaze se: Borovljani, Javorovac, Delovi, Novigrad Podravski, Plavsinac, Srdinac i
Vlaislav.

Opcina Virje smjestena je na plodnoj ravnici izmedu rijeke Drave i vinorodnih brezuljaka
Bilogore. Kroz mjesto prolazi podravska magistrala, a u sastavu opcine se nalaze naselja
Virje, Donje Zdjelice, Miholjanec, Hampovica, Rakitnica i Semovci.

Najvrjedniji prirodni resursi destinacije ,SrediSnja Podravina“ su rijeka Drava s njenim
pritocima i kanalima, Bilogora, Repaska Suma, regionalni park Mura Drava, Ornitoloski

......



2. ANALIZA SADASNJEG STANJA TURISTICKIH SADRZAJA U DESTINACHI ,,SREDISNJA
PODRAVINA*

Analiza trenutnog stanja turistickih sadrzaja u destinaciji ,,SrediSnja Podravina“ pratiti ¢e se
kroz kvantitativne i kvalitativhe pokazatelje ponude i potraznje, prirodne resurse i kulturne
resurse.

2.1. TURISTICKI PROMET

Podaci su sastavljeni na bazi podataka iz eVisitora, stanje je na dan kad su uzeti iz programa,
a podloZni su promjeni buduci da eVisitor joS dozvoljava naknadno obavljanje odjava t;j.
promjene.

2.1.1. Turisticki promet od 01.01. do 31.12.2018. godine

Navedeno razdoblje pokazuje da je evidentirano 336 dolazaka i 1.133 nocenja. Od toga je
260 domacih dolazaka i 56 stranih dolazaka gostiju, koji su generirali 943 noéenja domadih i
190 stranih noéenja gostiju.

NajviSe je nocenja ostvareno iz Hrvatske (83,33%), dok su u nocenjima stranih trzista
(32,57%), najvise ostvarili drzavljani drzavljani Njemacke (5,65), Slovenije (2,08%), Slovacke
(1,79%), Poljske (1,49%), Luksemburga (1,19%), a drzavljani svih ostalih zemalja zajedno su
sudjelovali sa 4,47% u ukupnom broju noéenja.

2.1.2. Turistic¢ki promet za prvih 9 mjeseci 2019. godine

Turisti¢ki promet u prvih devet mjeseci 2019. godine pokazuje da je evidentiran 459 dolazak i
1.219 nodenja. Od toga je 160 domadih dolazaka i 299 dolazaka stranih gostiju koji su
generirali 758 noéenja domacih i 461 nocenja stranih gostiju.

Najvise nocenja ostvareno je iz Hrvatske (65,14%), dok su u nocenjima stranih trziSta
(13,06%), najvise ostvarili drzavljani Njemacke (7,63%), Poljske (5,01%), Madarske (3,49%),
Ukrajine (2,61%), Slovenije (2,18%), Ceske (1,53%) i Austrije (0,71%). Drzavljani svih ostalih
zemalja zajedno su sudjelovali sa 2,56% u ukupnom broju nocenja.

Ako usporedimo turisti¢ki promet za prvih 9. mjeseci 2018. godine, tada dolazimo do
podatka da je 2018. godine evidentiran 273 dolazak (186 dolazaka manje nego u 2019.
godini) i 980 nodenja (239 nodenja manje nego u 2019. godini). Od toga je 231 domacih
dolazaka (71 manje nego u 2019. godini) i 42 (257 manje nego u 2019. godini) dolazaka
stranih gostiju koji su generirali 852 noc¢enja domacih (94 manje nego 2019. godine) i 128
nocenja stranih gostiju (333 noéenja manje nego u 2019. godini).

2.2. PRIRODNI RESURSI

Prirodni resursi podrucja ,SrediSnje Podravine” obuhvadaju prostor Velikog PaZuta kod
Legrada, Cambine i Spomenika prirode skupine stabala hrasta luZnjaka u parku uz zgradu
Sumarije u RepasSu kod Gole. Zastic¢eni lokaliteti se nalaze u prostoru Regionalnog parka
Mura-Drava, prvog regionalnog parka u Republici Hrvatskoj koji se nalazi na UNESCO-voj listi
zasticenih podrucja. Spomenici prirode trebaju biti adekvatno predstavljeni i prezentirani
Siroj javnosti te je potrebno kreirati proizvod koji ¢e se staviti u funkciju odrzivog turizma i



edukacije. Bududi da su sve opcine u sastavu Turisticke zajednice podrucja ,Sredisnja
Podravina® na nekoj od biciklistickih ruta, potrebno je kreirati kvalitetan sadrZaj na istoj. U
Virju postoji eko staza Stara gora koju je potrebno adekvatno oznaditi i staviti je u funkciju
turizma tako da ukljuci vinogradare koji se nalaze na navedenoj stazi.

Veliki potencijal ¢ine jezera Cambina, Jeskovo, Soderica, Gabajeva Greda, Cingi Lingi i druga
manja. Prometna dostupnost ¢ini navedena jezera zanimljivim destinacijama za ribolov. Na
podrucju opcina u sastavu Turisticke zajednice podrucja ,SrediSnja Podravina“ postoji velik
broj ribic¢kih drustava koji se trebaju ukljuciti u turisticku ponudu.

Suma Repas osim svoje ljepote ima potencijal koji je vezan uz predaje Prekodravlja. Povezati
prirodu i bastinu kroz osmisljavanje i interpretaciju je ono Sto ovaj dio Podravine moze uciniti
atraktivnijim.

2.3. KULTURNI RESURSI

Kulturni resurs po kojem je SrediSnja Podravina najprepoznatljivija je zastiéeno kulturno
dobro — vjestina oslikavanja stakla uljanim bojama, te nadaleko poznata hlebinska skola
naive. Buduci da je nastanak ¢uvene hrvatske naivne umjetnosti vezan uz Hlebine, svakako
njih treba staviti u fokus, te ih povezati s okolicom koja itekako ima Sto prezentirati i staviti
Galerijsku cestu naive u konkretnu turisticku ponudu. Najznacajniji kulturni resursi SrediSnje
Podravine su:

Galerije: Galerija naivne umjetnosti Hlebine, Galerija Josip Generali¢ Hlebine, Galerija Stara
$kola Gola, Galerija Ivan Veéenaj Gola, Skola umjetni¢ke keramike i simpozij keramike
Jeskovo, Galerija likovnog kruga Molve, Galerija i atelje Mije Kovaci¢a Gornja Suma, Zbirka
obitelji Loncari¢ Novigrad Podravski koja nije u funkciji a ima veliki potencijal, Galerija
Turkovié Virje, Galerija Tisljar Virje

Muzeji, zbirke, Etno kuée, etno zbirke: Etno kuca Janicina hiza Hlebine, Etno kuéa Vecenaj
Gola, Etno zbirka Levakovi Molve, Spomen zbirka DVD Legrad, Muzej Stara Skola Legrad,
Etno zbirka Legrad, Etnografska zbirka obitelji Bukov€an Novigrad Podravski (viSe nije u
funkciji), Etno zbirka obitelji Vuli¢ Delovi (nije uvedena u popis Ministarstva kulture, ali posjet
je moguc uz prethodnu najavu), Zavicajni muzej i etnografska zbirka zavi¢ajnog muzeja Virje,
Etnografska zbirka obitelji Kopas te brojni ateljei slikara.

Knjiznice: Narodna knjiznica Virje, Skolske knjiznice

Sakralni objekti: Zupna crkva Sveta Tri kralja Gola, crkva Svetog Ivana Krstitelja, crkva
Presvetog Trojstva Zdala, Crkva Presvetog srca Isusova Repa$, kapelica Gabajeva Greda,
crkva Svete Katarine Hlebine, Zupna crkva Presvetog Trojstva Legrad, Evangelicka crkva
Legrad, Zupna crkva Uznesenja Blazene Djevice Marije Molve, Kapelica ¢udotvorne Majke
BoZje Molvarske, Zupna crkva Rastanka Svetih Apostola Novigrad Podravski, kapela Svete
Klare Novigrad Podravski, Pravoslavna parohijska crkva svetog Lazara Plavsinac, Crkva Svetog
Mihaela Arkandela Miholjanec, Zupna crkva Svetog Martina Virje, crkva Svetog Kriza
Semovci, Kapela Delovi, ostale kapelice i drugi sakralni objekti.



Nematerijalna kulturna bastina: vjestina slikanja na staklu uljanim bojama u maniri naive,
podravska mazanica, vjestina oslikavanja pisanica...

Gastronomija: mazanice, prkaci, vino, hlebinska juha...

Kulturne rute: Galerijska cesta, Putevima Zrinskih, Medunarodna kulturna ruta Stopama
svetog Martina

Veliki problem destinacije SrediSnja Podravina je nedostatak ugostiteljske ponude, ponude
smjeStaja i aktivnosti te zabave. Isto tako, uz glavne turisticke atrakcije ne postoji
interpretacija ili je dotrajala. Na postoje konkretni zabavno sadrzaji primjereni konkretnim
ciljanim skupinama.

Velik je turisti¢ki znacaj jezera Cingli Lingi i Soderica, no zbog nedostatka zabavnih sadrzaja i
ovdje se pojavljuje problem slabe valorizacije prostora. Posljednjih je godina ucinjen iskorak
u promociji i ponudi jezera Soderice, no nakon blage uzlazne putanje doslo je do pada.
Razlog je ne postojanje komunikacije svih subjekata i organizatora aktivnosti, te nedostatka
ugostiteljskih objekata za prehranu te trgovina.

3. ADMINISTRATIVNI RASHODI

Kroz administrativne rashode pratit ¢e se troskovi radnika u Turistickom uredu i trosSkovi
Turistickog ureda.

3.1.1. Rashodi za djelatnike

U administrativni marketing svrstavaju se poslovi Ureda Turisticke zajednice podrucja
,SrediSnja Podravina®, redovne i posebne. Posebni poslovi su aktivno sudjelovanje u
dogadanjima, pri éemu ured stoji na raspolaganju u vezi administrativnih i ostalih poslova,
poput koordinacije rada u pripremama i provedbi s odgovaraju¢im sluzbama i institucijama
znacajnim za realizaciju razli¢itih projekata i manifestacija. Osim navedenog sudjelovat éemo
u kreiranju turistickih ponuda odnosno aranZmana za potencijalne goste s turistickom
agencijom koja je osnovana na podrucju Zajednice. Za ostvarenje navedenih poslova planira
se prekovremeni rad po potrebi.

Aktivnosti ureda Turisti¢ke zajednice podrucja ,SrediSnja Podravina® proizlaze iz Programa
rada s financijskim planom, ali obavlja se i niz ostalih aktivnosti koje tijekom godine
nadolaze. Uz redovne poslove predvidene programom, Turisticki ured obavlja i druge
poslove od interesa za razvoj turizma na podrucju destinacije SrediSnja Podravina. Uz
realizaciju cjelokupnog Programa rada Turisticki ured ée pripremati i obradivati materijale za:
sjednice Skupstine i Turisti¢ke zajednice podrudja ,SrediSnja Podravina®“, sjednice Turistickog
vijeca i Nadzornog odbora Turisticke zajednice podruéja ,SrediSnja Podravina“, pripremiti
informacije o radu izmedu dvije sjednica Turistickog vijeca, ostale sastanke u cilju kvalitetne
realizacije Programa rada, izraditi analizu rada i pripremiti polugodisnje izvjesée o realizaciji
Programa rada odnosno o financijskom poslovanju, izraditi projekte, te iste kandidirati na
raspisane natjeCaje od strane drzavnih tijela i institucija, kao i drugih pravnih subjekata,
izvrSavati zadatke iz kandidiranih projekata, pripremati materijale i fotodokumentaciju za
izradu promotivnih materijala, aZurirati informacije na web stranici i drustvenim mrezama,



poticati suradnju sa susjednim Turisti¢kim zajednicama i Turistickim zajednicama s kojima se
moze odraditi zajednicki projekt, sudjelovati u radu kroz sudjelovanje na sastancima,
predavanjima i seminarima u organizaciji nadleznih tijela iz resora turizma. Turisticki ured
Turisticke zajednice podrucja ,SrediSnja Podravina“ takoder ¢ée obavljati informativno
promotivne aktivnosti u vidu komunikacije i pruzanja informacija, prikupljanje i aZuriranje
informacija o turistickoj, kulturnoj i ostaloj ponudi opéine i Zupanije, distribucija informacija
putem elektroni¢ke poste, telefona, web stranica, druStvenih mreza i kroz distribuciju
promotivnih materijala, kroz vodenje evidencija i statistike ostvarenih dolazaka i noéenja na
podrucju za koje je osnovana turisticka zajednica, evidencija uplaéene boravisne pristojbe i
turisticke ¢lanarine.

Navedeni poslovi obavljati ée se u redovito radno vrijeme Turistickog ureda.

Predsjednik Turisticke zajednice podruéja ,SrediSnja Podravina” je nacelnik Opcine Virje,
gospodin Mirko Perok, a Turisticki ured zaposljava direktoricu Turistickog ureda na puno
radno vrijeme i na neodredeno. Godine 2017. na Turistickom vije¢u je donesen Pravilnik o
radu ureda Turisti¢ke zajednice podrucja ,SrediSnja Podravina“. Sve administrativne poslove
za potrebe rada Turisticke zajednice podrucja ,SrediSnja Podravina“ obavlja direktorica
Turistickog ureda.

Radno vrijeme ureda je od ponedjeljka do petka od 07,00 do 15,00 sati, dok je tijekom
odrzavanja manifestacija ured otvoren bez obzira na radno vrijeme, kako bi bili podrska
organizatorima manifestacije, te kako bi posjetitelji dobili sve potrebne informacije. Isto
tako, ured turisticke zajednice stoji na raspolaganju gostima uz prethodnu najavu te je
moguc¢ dogovor oko razgledavanja, stru¢nog vodenja i slicnog.

Turisticka zajednica podrucja ,SrediSnja Podravina“ sudjeluje i u prihvatu gostiju koji zele
posjetiti Zavi¢ajni muzej Virje ukoliko se pojavi potreba za posjetom izvan radnog vremena
Narodne knjiznice Virje. Kada se najavi grupa gostiju ili pojedinac za bilo koju lokaciju na
podrudju turisticke zajednice, ured Turisti¢ke zajednice stoji na raspolaganju. Tijekom 201.
godine bilo je nekoliko veéih grupa te nekolicina individualnih posjetitelja kojima smo
interpretirali turisticku ponudu. U 2019. godini nastaviti ¢emo s navedenom aktivnoscu
sukladno potrebama grupa i individualaca.

Nositelj: TZP ,,SrediSnja Podravine
Sredstva: 73.000,00 kuna
Rok: 2020.

3.1.2. Troskovi Turistickog ureda

Turisticka zajednica podrucja ,SrediSnja Podravina® u skladu sa Zakonom i propisima. U
Turistickom uredu obavljaju se strucni i administrativni poslovi vezani uz zadace turisticke
zajednice. Zadac¢a Ureda je prvenstveno bolje informiranje turista, odnosno posjetitelja
destinacije SrediSnja Podravina. Rashodi ureda odnose se na troSkove najma prostora,
troskova telefona, poste, komunalne usluge, elektricnu energiju, potrosni materijal, ostali



materijal, Internet, troSkove javnog biljeZnika, te bankarske i druge usluge vezane za
poslovanje ureda. U financijskom planu su detaljno prikazani svi rashodi.

Nositelj: TZP ,Sredisnja Podravina®
Sredstva: 36.000,00 kuna
Rok: Tijekom cijele godine

3.1.3. Rad tijela Turisti¢ke zajednice

Rad Tijela Turisticke zajednice podrucja ,SrediSnja Podravina“ odvija se redovito, sukladno
potrebama i u Zakonu i Statutu propisanim terminima.

Turisticko vijeée je angaZirano na svim zadadama koje je Turisticka zajednica podrucja
»Sredisnja Podravina® Programom rada planirala i zadala. Turisticko ¢e vijeée raditi na svojim
redovitim sjednicama, razmatrati predloZzene materijale i donositi potrebne odluke u cilju
daljnjeg razvoja turisticke djelatnosti na podrucju Sredisnje Podravine. Turisticko vijece
poticati ¢e suradnju sa svim institucijama i gospodarskim subjektima, kako bi se stvorili sto
bolji uvjeti za odvijanje turisti¢cke gospodarske djelatnosti. Clanovi Turisti¢kog vije¢a aktivno
¢e se ukljucivati u pripremu pojedinih manifestacija i sudjelovati u njihovoj provedbi. U 2019.
godini planira se odrzati 5 sjednica Turistickog vijeéa Turisticke zajednice podrucja ,SrediSnja
Podravina“.

Skupstina Turisticke zajednice podrucja ,SredisSnja Podravina® provodi i odobrava donijete
Odluke i obavlja druge zadatke sukladno Zakonu, Statutu i Pravilniku o radu. Skupstina ée u
2019. godini odrzati dvije redovite sjednice.

Nadzorni odbor obavlja sveobuhvatni i temeljiti uvid u rad u Ured. Nadzorni odbor ¢e
tijekom 2019. godine odrzati sjednice na kojima ¢e razmatrati realizaciju Programa rada
Turisticke zajednice i pratiti njeno financijsko poslovanje. O svom radu ¢e izvjeStavati
Turisti¢ko vijeée Turisticke zajednice podrucja ,SredisSnja Podravina“.

{

Clanovi Turisti¢kog vijeéa i Skupstine Turisti¢ke zajednice podrudja ,Sredi$nja Podravina“
kroz svoje prijedloge i angazman aktivno sudjeluju u oblikovanju i realizaciji Programa rada
Turisticke zajednice podrucja ,Sredisnja Podravina® te kroz osobnu nazoénost sudjeluju u
realizaciji promotivnih i drugih aktivnosti vezano za destinacijsko upravljanje.

Clanovima Tijela Turisti¢ke zajednice podruéja ,Sredinja Podravina“ (¢lanovima Turisti¢kog
vijeca, Skupstine, Nadzornog odbora i Predsjedniku) ne ispladuje se naknada za rad.

3.2. DIZAJN VRIJEDNOSTI

Kroz dizajn vrijednosti realiziraju se ciljevi Turisticke zajednice podruéja ,Sredisnja Podrucja”“,
koji su navedeni u uvodu, takoder poduzimaju se programske aktivnosti i projekti poradi
kojih je turisti¢ka zajednica osnovana te se kroz njih razvijaju proizvodi destinacije Sredisnja
Podravina.



3.2.1. MANIFESTACUE

Kako bismo kao destinacija postali prepoznati i konkurentni svojim posjetiteljima i turistima
trebamo ponuditi jedinstveni dozZivljaj kroz razli¢ite programe i manifestacije. Da bi
manifestacije bile upecatljive i uspjeSne potrebno je pomno planirati i kreirati te ukljuciti
kulturu, obicaje i nacin Zivota domaceg stanovniStva. Da bi se to postiglo potrebno je
kreativno osmisljavanje dogadanja koristeéi se postojec¢im kulturnim i prirodnim resursima te
prilagodavanje turistickim trendovima. Kako ured Turisticke zajednice nema dovoljno
ljudskih resursa (zaposlena je samo jedna osoba), nije u moguénosti preuzeti organizaciju i
biti nositelj svih manifestacija, veé se pojaviti kao suorganizator. Do trenutka kada ce biti
moguce preuzeti kompletnu organizaciju dogadanja, do tada ¢e uloga turisticke zajednice
biti promocija svih manifestacija i dogadanja u 2019. godini.

Turisti¢ka zajednica planira u 2018. godini ukljuciti se kao partner ili sudjelovati na neki drugi
nacin u tradicionalnim manifestacijama koje se odrzavaju na podrucju opéina Gola, Hlebine,
Legrad, Molve, Novigrad Podravski i Virje.

3.2.1.1. Virovska Prkacijada

Virovska Prkacijada festival je tradicionalnih kolaca na kojem sudjeluju vrhunski kuhari i
slasticari iz cijeloga svijeta. Na festivalu sudjeluju brojna kulturno umjetnic¢ka drustva, skole,
vrtic¢i ali i gospodarski subjekti. U sklopu manifestacije odrzavaju se natjecanja u pripremi
tradicionalnih prhkih kolata — prkaca, te se organiziraju prezentacije i radionice izrade
tradicionalnih slastica iz raznih dijelova svijeta.

Nositelj: Opcina Virje i Turisticka zajednica podruéja ,,Sredisnja Podravina“

Sredstva: Turisticka zajednica podrucja ,SrediSnja Podravina® podrzati ¢e manifestaciju kroz
oglasavanje na svojim Internet stranicama i putem svojih drustvenih mreza i kroz
komunikaciju s turisti¢kim agencijama.

Rok izvrSenja: svibanj 2020.
3.2.1.2. KUL Hlebine 2020.

KUL Hlebine 2020 — kultura, umjetnost, logorovanje je kamp s naglaskom na kreativno
izrazavanje, slikanje na staklu, upoznavanje Zivota sela, tradicionalnih igara, plesova, hrane i
obicaja. U sklopu manifestacije organizira se posjet Zivu¢im naivnim umjetnicima, a zabavni
dio vezan je uz pripovijedanje uz vatru i spavanje u Satoru.

Nositelj: Muzej grada Koprivnice

Sredstva: Turisticka zajednica podrucja ,Sredisnja Podravina® podrzati ¢e manifestaciju kroz
oglasavanje na svojim Internet stranicama i putem svojih drustvenih mreza.

Rok izvrsenja: lipanj 2020.
3.2.1.3. Iz bakine Skrinje — Vecer folklora u Goli i dani opéine Gola

Medunarodni festival folklora , 1z bakine Skrinje” festival je tolerancije, razumijevanja mladih
ljudi razli¢itih vjeroispovijesti, kulture i tradicije kojima se povezuju i produbljuju istinske i



trajne vrijednosti kroz ples, pjesmu, obicaje i predstavljanje nacionalnih instrumenata, a
odrzati ¢e se u sportskoj dvorani u Goli.

Nositelj: Turisti¢ka zajednica Koprivni¢ko — krizevacke Zupanije i Opéina Gola

Sredstva: Turisticka zajednica podrucja ,Sredisnja Podravina® podrzati ¢e manifestaciju kroz
oglasavanje na svojim Internet stranicama i putem svojih drustvenih mreza.

Rok izvrSenja: lipanj 2020.
3.2.1.4. Ljeto na Soderici

Manifestacija ,Ljeto na Soderici“ obuhvaéa programe sportskog, kulturnog, umjetnickog i
zabavnog karaktera i odrzava se tijekom tri ljetna mjeseca, a cilj im je privuci veéi broj
posjetitelja Podravske rivijere. Turisti¢cka zajednica podrucja ,,SrediSnja Podravina“.

Nositelj: Turisticka zajednica Koprivnicko — krizevacke Zupanije, Op¢ina Legrad i razne udruge
iz podrucja kulture i sporta

Sredstva: 1.000,00 kuna
Rok izvrsenja: lipanj — kolovoz 2020.
3.2.1.5. Medunarodni simpozij umjetnicke keramike JeSkovo

Medunarodni simpozij umjetnicke keramike u organizaciji Udruge Motacilla Alba JeSkovo
odrzava se tijekom ljetnih mjeseci i okuplja renomirane umjetnike — keramicare iz Hrvatske,
Europe i svijeta.

Nositelj: Likovna udruga ,,Motacilla Alba“, ,,Art centar JeSkovo”, Opc¢ina Gola

Sredstva: Turisticka zajednica podrucja ,SredisSnja Podravina® podrzati ¢e manifestaciju kroz
oglasavanje na svojim Internet stranicama i putem svojih drustvenih mreza.

Rok izvrsenja: Tijekom ljetnih mjeseci 2020.

3.2.1.6. Ostale manifestacije: Blagdan svete Ane u Legradu, Vuzmenka u Legradu,
Praznik rada u Legradu, Igre bez granica u Legradu, Dan Op¢ine Legrad

MjeStani Legrada i njihovi gosti slave Svetu Anu na u$éu Mure u Dravu tradicionalnim
prelaskom turistickim brodom u Madarsku, ondje mogu prisustvovati svetoj misi u crkvi
Svetog Mihaela, a potom uZivati u druzenju, domadéoj hrani i pi¢u i zabavnom programu.
Blagdan Svete Ane, iznimno je atraktivno dogadanje i postoji prostor za kvalitetniju
promociju.

Vuzmenka u Legradu je osobita manifestacija vezana uz proslavu Uskrsa, Praznik rada u
Legradu slavi se na tradicionalan nacin kroz druZenje i podjelu graha, Igre bez granica se
odrzZavaju na Halasz Csardi zabavnim aktivnostima i milenijskim skokom u Dravu.

Nositelj: Opc¢ina Legrad

Sredstva: Turisticka zajednica podrucja ,,SrediSnja Podravina“ podrzati ¢e manifestaciju kroz
oglasavanje na svojim Internet stranicama i putem svojih drustvenih mreza.



Rok izvrsenja: srpanj 2020.
3.2.1.7. Dani Opc¢ine Novigrad Podravski

Opcina Novigrad Podravski slavi svoj dan na blagdan Zupe Rastanak svetih apostola u sklopu
cega se odrzavaju knjizevne veceri, kulturni program, izlozbe slika, fotografija, kolaca, veceri
vina, festival pjevaca amatera i drugih dogadanja. Centralna je proslava Svete Mise, te se
nakon svecane sjednice Opcine odrZzava veliko narodno veselje i zabava.

Nositelj: Opc¢ina Novigrad Podravski

Sredstva: Turisticka zajednica podrucja ,Sredisnja Podravina® podrzati ¢e manifestaciju kroz
oglasavanje na svojim Internet stranicama i putem svojih drustvenih mreza.

Rok izvrSenja: srpanj 2020.
3.2.1.8. Sportska natjecanja u ribolovu

Tijekom ljetnih mjeseci odrzavaju se sportska natjecanja u ribolovu. Na natjecanjima
sudjeluju ekipe iz Hrvatske i susjednih zemalja.

Sredstva: Turisti¢ka zajednica podrucja ,SredisSnja Podravina” podrzati ¢e manifestaciju kroz
oglasavanje na svojim Internet stranicama i putem svojih drustvenih mreza.

Rok izvrsenja: tijekom ljetnih mjeseci 2020.
3.2.1.9. Velika Gospa u Molvama i Dan Op¢ine Molve

Marijansko svetiste u Molvama ¢uva ¢udotvorni kip Blazene Djevice Marije iz 1490. godine.
Na blagdan Velike Gospe Zupljani, brojni hodocasnici i vjernici slave misnim slavljem,
duhovnom obnovom i procesijom kroz mjesto Molve.

Nositelj: Zupa i Opéina Molve

Sredstva: Turisticka zajednica podrucja ,Sredisnja Podravina® podrzati ¢e manifestaciju kroz
oglasavanje na svojim Internet stranicama i putem svojih drustvenih mreza.

Rok izvrsenja: kolovoz 2020.
3.2.1.10. Spomenar dr. lvana lvan¢ana

Trodnevna je manifestacija koja se odrzava izmedu 26. i 28. kolovoza. Manifestacija se
odrzava u cast istaknutog molvarskog etnologa i etnokoreologa dr. Ivana lvanéana. Ova
manifestacija okuplja folklorne skupine i Kulturno umjetni¢ka drustva ma podrudju
Koprivni¢ko-krizevacke Zupanije i njihove goste.

Sredstva: Turisticka zajednica podrucja ,Sredisnja Podravina® podrzati ¢e manifestaciju kroz
oglasavanje na svojim Internet stranicama i putem svojih drustvenih mreza.

Rok izvrsenja: kolovoz 2020.
3.2.1.11. Dani Opéine Hlebine i Setnja kroz naivu u Hlebinama

Dani Op¢ine Hlebine i nova manifestacija ,,Setnja kroz naivu u Hlebinama“



Nositelj: Opcina Hlebine i Udruga slikara i kipara naive Hlebine
Sredstva: 5.000,00 kuna

Rok izvrSenja: rujan 2020.

3.2.1.12. Marija fest u Molvama

Marija fest je festival duhovne glazbe koji se vec tradicionalno odrZzava u Molvama od godine
2003. Organizatori su do danas bili Nacionalni centar Udruge Vojske BezgreSne, Povjerenstvo
za pastoral mladih Varaidinske biskupije, Ured za pastoral mladih Bjelovarsko-krizevacke
biskupije, galerija hrvatske sakralne umjetnosti Laudato i dr.. Pokrovitelji su bili Hrvatska
provincija sv. Jeronima franjevaca konventualaca, svetiste Majke BoZje Molvarske, opcina
Molve, Bjelovarsko-krizevacka biskupija, Zupa Uznesenja BDM Molve, OS Molve, PBZ i dr.
Medijski ga pokriva Hrvatski katolicki radio. Program festivala ukljuuje susrete mladih,
kreativne radionice, svjedocanstva vjere, euharistijsko klanjanje, duhovni nagovor, svecano
euharistijsko slavlje, blagoslov Cudotvornih medaljica koje se podijeli sudionicima susreta.

Nositelj: Nacionalni centar Udruge Vojske Bezgresne, Zupa Molve i Op¢ina Molve

Sredstva: Turisticka zajednica podrucja ,Sredisnja Podravina® podrzati ¢e manifestaciju kroz
oglasavanje na svojim Internet stranicama i putem svojih drustvenih mreza.

Rok izvrSenja: listopad 2020.
3.2.1.13. Martinjski dani u Virju

Martinjski dani opéine Virje, manifestacija je duha, kulture, gospodarstava, sporta i druzenja.
Tradicionalno se obiljezavaju mnogobrojnim kulturnim i sportskim dogadanjima, medu
kojima se isti¢e nastup Hrvatskog pjevackog drustva ,Ferdo Rusan” Virje i brojnih kulturnih i
umjetnickih udruga. Vrhunac manifestacije je svecana sjednica Opcine Virje i odrzavanje
svete mise u crkvi Svetog Martina biskupa, zastitnika Opcine Virje.

Nositelj: Opc¢ina Virje

Sredstva: Turisticka zajednica podrucja ,SredisSnja Podravina® podrzati ¢e manifestaciju kroz
oglasavanje na svojim Internet stranicama i putem svojih drusStvenih mreza kao i kroz
aktivnosti vezane uz organizaciju.

Rok izvrSenja: studeni 2020.
3.2.1.14. Okrugli stol na temu Sanitarni prostori u ugostiteljskim objektima i invalidi

Kako bi se ugostitelji na podruc¢ju destinacije SrediSnja Podravina osvijestili vezano uz
turisti¢ku ponudu invalidima, pojavila se potreba za organiziranjem Okruglog stola na temu
,Sanitarni prostori u ugostiteljskim objektima i invalidi“

Nositelj: Turisticka zajednica podruéja ,SrediSnja Podravina“ i Udruga ,,Bolje sutra“
Sredstva: 1.500,00 kuna

Rok izvrsenja: 2020.



3.2.1.15. Pristupacnost u ugostiteljskim objektima

OsvjeStavanje javnosti za potrebom prilagodbe pristupacnosti i dostupnosti ugostiteljskih i
kulturnih sadrzaja invalidnim osobama kroz projekt ,Pristupacnost u ugostiteljskim
objektima“

Nositelj: Turisticka zajednica podrucja ,SrediSnja Podravina® i Udruga ,,Bolje sutra“
Sredstva: 1.500,00 kuna

Rok izvrsenja: 2020.

3.2.1.16. Radionica ususret Uskrsu

Uskr$nja radionica koja ¢e se odrzati u Molvama. Radionicu ¢e odrzati nositelji nematerijalne
kulturne bastine — oslikavanja uskrsnjih jaja — pisanica i etnolozi koji ¢e u seriji od tri
radionice dati pocetne korake u prenosenju bastinskih znanja.

Sredstva: 25.000,00 kuna (sredstva planiramo dobiti od Ministarstva kulture Republike
Hrvatske — projekt je prijavljen na natjecaj)

Rok izvrsenja: 2020.
3.2.2. NOVI PROIZVODI

Ovdje ¢e biti predlozeni projekti Cija bi realizacija bila ostvariva u narednom jednogodisnjem
razdoblju.

3.2.2.1. Kreiranje novog turistickog proizvoda

Kroz organizaciju dviju radionica kreirati ¢e se gotov turisti¢ki proizvod kroz vjezbe,
prezentacije i prakti¢ni rad putem kojih ¢e sudionici nauditi kako planirati, skicirati, pripremiti
bastinske pri¢e i pretociti ih u osobnu interpretaciju namijenjenu prodaji na turistickom
trzistu, koje ¢emo promovirati putem sluzbene web stranice

Sredstva: 15.000,00 kuna (sredstva planiramo dobiti iz prijave na natjecaj)
Rok: 2020.
3.2.1. Film — Otkrivamo Podravinu

Ovim projektom bi se uéenike osnovne Skole potaknulo na kreativan rad. Nakon Sto ¢e u
sklopu nastave napraviti film uslijediti ée sve€ana promocija te ¢e se film moéi vidjeti putem
sluzbene stranice turisticke zajednice podrucja ,Sredisnja Podravina“

Nositelj: Osnovna $kola Franjo Viktor Signjar Virje i Turisti¢ka zajednica podruéja ,Sredinja
Podravina“

Sredstava: 1.500,00 kuna
Rok: Tijekom 2020. godine

3.2.2. Mala turisticka agencija — projekt u suradnji s Osnovnhom Skolom ,Franjo Viktor
Signjar Virje



Ovim projektom planirane su aktivnosti s djecom koja su se odlucila za izvannastavnu
aktivnost. Ovdje ¢e uditi o tome Sto je turizam, Sto turizam znaci za zajednicu, otkrivat ée
turisticke atrakcije, potencijale, uciti o prirodnoj i kulturnoj bastini u sklopu cega ce
posjecivati dionike u turizmu, te na koncu kreirati svoj vlastiti proizvod te otvoriti svoj
Hturisti¢ki ured” u prostorijama Turisticke zajednice.

Sredstva: 45.000,00 kuna (sredstva planiramo ostvariti kroz pisanje projekta i apliciranje na
natjecaje)
Rok: Tijekom 2020. godine

3.3. KOMUNIKACIJA VRIJEDNOSTI
3.3.1. Online komunikacija

Osim klasicnog reklamiranja u tisku, na radiju ili televiziji u danasnje doba digitalizacije
potrebno je posvetiti se internet oglasavanju. Kako bi korisnici koji pretrazuju po Internetu
lakse dosli do informacija koje ih zanimaju potrebno je biti pozicioniran u virtualnom svijetu,
bilo putem traZilica (Google Adwords) ili putem drustvenih mreza (Facebook, Twitter,
Google+, YouTube). Time povecavamo vidljivost i posjet ciljanih korisnika na nase sluzbene
web stranice.

3.3.1.1. Promocija na internetskim drustvenim mrezama

Turisticka zajednica podrucja ,SrediSnja Podravina“ od sredine 2017. godine aktivno provodi
promociju turisticke ponude putem drustvenih mreza Facebook (kroz profil Elizabeta
Turisticka zajednica, stranicu Turisticka zajednica podrucja SrediSnja Podravina i Virovska
prkacijada — International festival of traditional cakes), Pinterest, Instagram i Youtube kanal.
Kroz oglasavanje i ostale aktivnosti upravljanja stvorena je komunikacijska baza koja ukupno
neposredno obuhvadéa oko 3000 ljudi, od kojih je veéina iz Hrvatske, ali ima i dosta stranaca
koji prate nas rad putem objava na drustvenim mrezama.

Ciljevi neposredne komunikacije s ciljnim skupinama:

-povedanje broja gostiju i potrosnja,

-poja¢ana emotivna povezanost s destinacijom — prepoznatljivost
Aktivnosti:

-kreiranje sadrzaja na druStvenim mrezZama, objava sadrzaja i direktna komunikacija s
pratiteljima (Facebook, Pinterest, Instagram i YouTube) na hrvatskom i engleskom
jeziku.

Nositelj: Turisticka zajednica podruéja ,SrediSnja Podravina“
Sredstva: ne¢emo trositi na oglasavanje
Rok: tijekom 2019.

3.3.1.2. Web stranice i upravljanje Internet stranicama — prijevod na engleski jezik



Sluzbena stranica Turisticke zajednice podrucja ,SrediSnja Podravina” www.tzp-sredisnja-
podravina.hr primarni je izvor turistickih informacija o destinaciji SrediSnja Podravina, te
polazna/dolazna tocka u promociji putem drustvenih mreza. Web stranica je izradena
tijekom 2018. godine, te ju je potrebno oplemeniti novim sadrzajima.

Za potrebe promoviranja manifestacije ,Ljeto na Soderici“ kreirana je web stranica
soderica.in na kojoj su objedinjena dogadanja, aktivnosti i ponuda uz jezero Sodericu i
neposrednu okolicu. Ovu je web stranicu financirala Opcina Legrad, a ured Turisticke
zajednice je preuzeo posao azuriranja web stranica.

Cilj obje stranice je pravovremeno izvijestiti potencijalne posjetitelje/goste destinacije kao i
informirati domace stanovnistvo i javnost.

Aktivnosti: prikupljanje informacija, kreiranje sadrzaja (tekstovi, video uradci, fotografije), na
hrvatskom i engleskom jeziku. Buduéi da je sada web stranica kreirana samo na hrvatskom
jeziku, potrebno ju je prilagoditi za engleski jezik te sve tekstove pripremiti na engleskom. U
ovoj godini je potrebno web stranicu prevoditi na engleski jezik

Nositelj: Turisticka zajednica podrucja ,SrediSnja Podravina®
Sredstva: 15.000,00 kuna

Rok: tijekom 2020. godine

3.3.1.3. Mobilna aplikacija eVision — SrediSnja Podravina

Tijekom 2018. godine kreirali smo mobilnu aplikaciju SrediSnja Podravina koju trebamo
dopuniti sadrZajima te promovirati. Rijec je o mobilnoj aplikaciji koja ima slijedece znacajke:
multiplatformna, moguénost online/offline koristenja, GPS, visejezicna, dijeljenje,
mogucnost ocjenjivanja, besplatna za korisnike. Informacije je potrebno prevesti na engleski
jezik.

Nositelj: Turisticka zajednica podrucja ,SrediSnja Podravina®

Sredstva: 3.500,00 kuna.

Rok: tijekom 2020.

3.3.1.4. Izrada Newslettera

Online newsletter je HTML e-mail koji omogucava kontinuiranu komunikaciju izmedu ureda
Turisticke zajednice i onima koji su se prijavili na newsletter listu, odnosno, onih koji su
izrazili interes za primanjem informacija o trenutnim dogadanjima i novostima. Newsletter
moze indirektnim putem dovesti do povecanja u prodaji, ali fokus treba biti u pruzanju
relevantnog i korisnog sadrzaja onima koji ga primaju. Direktni e-mail marketing ukljucuje
slanje elektronicke poste s jedinom svrhom da promovira uslugu i proizvod i ne mora se slati
u redovnim intervalima, ve¢ samo kada postoji potreba za promocijom.

Turisticka zajednica podrucja ,,SrediSnja Podravina“ planira koristiti MailChimp kao software
za upravljanje e-mail kampanjama. MailChimp ima intuitivno drag-and-drop sucelje za
upravljanje koje omogucduje lako stvaranje i slanje newsletter marketinSke kampanje, lako ga


http://www.tzp-sredisnja-podravina.hr/
http://www.tzp-sredisnja-podravina.hr/
http://www.soderica.in/

je ugraditi u web ili facebook stranicu, nudi jako detaljnu analitiku, moguée je odrediti to¢no
vrijeme slanja newsletter-a, te mu je moguc pristup preko iPhone i Android aplikacija.

Cilj: poveéanje svijesti o brendu, pomo¢ u izgradnji odnosa sa sadasnjim i potencijalnim
kupcima, izazivanje trenutne reakcije i velikog broja javljanja, jer je rije¢ o elektronickoj posti
koja se Salje odjednom velikom broju ljudi, broj osoba kojima je newsletter namijenjen je
Cesto veci od planiranog (osobe ga prosljeduju dalje), financijski je povoljno marketinsko
sredstvo jer Stedi resurse kao Sto je papir, tisak, slanje itd., omogucdava pracenje i
momentalnu analizu rezultata, efektniji je od ostalih marketinskih kanala koji Sire informacije
na internetu i ima joS drugih brojnih koristi.

Nositelj: Turisticka zajednica podrucja ,SrediSnja Podravina®

Sredstva: nisu potrebna (MailChimp je besplatan za do 2000 korisnika i 12000 e-mail poruka
mjesecno)

Rok: 2020.
3.3.2. OPCE OGLASAVANJE

Bududi da je rad ureda Turisticke zajednice javan, potrebno je u medijima oglasavati sve Sto
Turisticka zajednica €ini tokom godine kako bi opravdala svoje postojanje. Objava se dijeli na
lokalne i nacionalne medije, te strane medije.

3.3.2.1. Oglasavanje/promidzba putem medija

Poradi svojih malih izvornih prihoda, Turisti¢cka zajednica podrucja , SrediSnja Podravina“ nije
u mogucnosti organizirati veée promidzbene kampanje. Unato¢ tome, poradi svojih osnovnih
zadada potrebno je promovirati destinaciju i dogadanja koja se odvijaju na naSem podrucju
djelovanja poput manifestacija i dogadanja kroz oglasavanje putem radio postaja (Radio
Koprivnica, Podravski radio BPurdevac, Radio Drava, Radio Glas Podravine, Radio Kaj, Radio
Martin, Radio KriZevci, Hrvatski Radio Sljeme — emisija Putni nalog...), tiska (Glas Podravine i
Prigorja, Podravski list, Vikend van Zagreba, dopisniStvo Veclernjeg lista u Koprivnici),
magazina (Dobra hrana...), televizije (VTV — TV Oblocec, Srce TV, Jabuka TV, N1, HRT — studio
Koprivnica), portali (Kajje.in, Klikaj.hr, epodravina, emedjimurje, radiodrava.hr,
silverrobin.co.uk, explorecroatia.hr, croatiadme.com, croatia.com.hk, slowlicoius.style,
greenheart.consulting...), blogovi (Travel Honestly...)

Cilj: Informiranje lokalnog stanovnistva i potencijalnih posjetitelja
Aktivnost: objava oglasa, reportaze i sl.
Nositelj: Turisticka zajednica podruéja ,SrediSnja Podravina®

Sredstva: 30.750,00 kuna (Sredstva planiramo dobiti putem prijave na Javni poziv za
Udruzeno oglasavanje”

3.3.2.1. Promocija kroz kulturno-turisticki vodi¢ ,,Gladijatori: Povijest svakodnevnog Zivota u
Hrvatskoj/Culsperience: Croatia to know, koja ukljucuje personalizirani opis destinacije u
hrvatskom i engleskom izdanju, opsega 1-2 kartice, prema principu ,product placement”



(hrvatsko izdanje: 10/2019. englesko izdanje: prolje¢e 2020.), QR poveznicu izmedu teksta i
web lokacije odabranog sadrzaja (lokacije, itinerera i dr.), besplatnu repordukciju QR-kod
poveznice u svim dotiscima i izdanjima do 20.000 kom tijekom 2020. i 2021., distribuciju
izdanja u najmanje 100 javnih knjiZznica diljem HR (0,8-1 mil. Korisnika), mjesto u katalogu
»Must visit” lokacija na kraju hrv i engl. izdanja

Cilj: Promocija putem kulturno-turistickog vodica

Aktivnost: izdanje na hrv. i engl.

Nositelj: Turisticka zajednica podrucja ,SrediSnja Podravina®
Sredstva: 1.200,00 kuna

Rok: 2020 godina

3.3.2.2. Strateski plan — preslagivanje i dopuna destinacijskih sadrZaja- selekcija dionika,
promocija i prodaja, uzro¢no-posljedi¢na analiza postojeceg stanja i problema, strukturiranje
jasnih ciljeva, prioriteta i mjera razvoja u odabranom razdoblju, model podjele funkcija
pojedinih sastavnica turistickog podrucja (primarne turisticke atrakcije, srediSta logisticke
podrske), analiza i grupiranje destinacijskih sadrzaja — sadrzaji uklopljeni u do dvije vecée rute
destinacije srediSnja Podravina. Sadrzaji koji mogu funkcionirati kao samostalni brendovi i
motiv za dolazak (npr. manifestacije poput Martinjske fiSijade u Virju, lokacije koje vec jesu
dio vedih turistickih ruta, vikend izletista poput Aquaterre), sporedni destinacijski sadrzaji
(plan ih je katalogizirati i mapirati), terenski obilasci pruzatelja usluga i slaganje itinerera,
promocija i prodaja kreiranih itinerera kroz odgovarajuce kataloge, agencije, e-platforme,
ovisno o tipu turizma kojem pripadaju

Cilj: Donosenje Strateskog plana razvoja destinacije SrediSnja Podravina
Aktivnost: analiza postojeceg stanja i kreiranje ciljeva razvoja destinacije
Nositelj: Turisticka zajednica podrucja ,SrediSnja Podravina®

Sredstva: 30.000,00 kuna (Sredstva planiramo dobiti putem prijave na Javni poziv za turisticki
nerazvijene destinacije)

Rok: 2020. godina

3.3.3. Suvenirii promotivni materijali

Osmisljavanje, kreiranje, grafi¢cka priprema, prijevodi, lektura i tisak broSure

Sredstva: 15.000,00 kuna

Rok: 2020.

3.3.3.1. Informativni materijali

Osmisljavanje, kreiranje, graficka priprema, prijevodi, lektura i tisak informativnih materijala

Sredstva: 15.000,00 kuna



Rok: 2020.
3.3.4. Informativne table i smeda signalizacija

Planira se postaviti putokaze na podruéju Opcine Gola na nekoliko vaznih mjesta, te ukoliko
se dobije dovoljno sredstava postavile bi se informativne table s kartom mjesta u centru.

Sredstva: 20.000,00 kuna (sredstva planiramo dobiti iz prijave na Javni poziv za postavljanje
smede signalizacije)

Rok: 2020.
3.3.5. Turisticka infrastruktura

Planiramo postaviti dvije pametne klupe u Opcini Molve i Op¢éini Hlebine gdje bi iste sluZile
posjetiteljima za odmor i punjenje svojih mobilnih uredaja.

Sredstva: 32.000,00 kuna (sredstva planiramo dobiti iz prijave na Javni poziv za razvoj
nerazvijenih turistickih zajednica)

Rok: 2020.

3.4. DISTRIBUCIJA | PRODAJA VRIJEDNOSTI
3.4.1. Sudjelovanje na Obrtnickom i gospodarskom sajmu Koprivni¢ko-krizevacke Zupanije u
Krizevcima

Nositelj: Turisticka zajednica Koprivnicko-krizevacke Zupanije
Sredstva: 1.500,00 kuna
Rok: studeni 2020.
3.4.2. Sudjelovanje na sajmu Lova i ribolova u Varazdinu
Nositelj: Turisticka zajednica Koprivnicko-krizevacke Zupanije
Sredstva: 1.000,00 kuna
Rok: listopad 2020.
3.4.3. Sudjelovanje na manifestaciji ,Kajkavci u Lisinskom*
Nositelj: Koprivni¢ko-krizevacka Zupanija

Sredstva: promocija putem sluzbenih kanala komunikacije
Rok: oZzujak 2020.
3.4.4. Sudjelovanje na Medunarodnom kongresu slasti¢arstva Interslast
Sredstva: promocija putem sluzbenih kanala komunikacije
Rok: rujan 2020.

3.5. Interni marketing
3.5.1. Edukacija zaposlenih i subjekata javnog i privatnog sektora



Turisticka zajednica podrucja ,SredisSnja Podravina“ je od samog pocetka zapocela s
edukacijama, a tako ¢e se nastaviti i dalje sukladno potrebama na terenu i sukladno
sredstvima.

Sredstva: 5.000,00 kuna (sredstva bismo Zeljeli dobiti putem prijave na natjecaj)
Rok: 2020.
3.5.2. Koordinacija subjekata uklju¢enih u turisticki promet

Da bi turizam poceo funkcionirati, potrebno je svakodnevno komunicirati s dionicima u
turizmu i bliskim djelatnostima, stoga je neophodno obilaziti teren i ukljucivati se i stavljati
na raspolaganje onima kojima je pomo¢ potrebna.

Sredstva: u okviru budzeta namijenjenog za funkcioniranje ureda
Rok: 2020.

3.6. MARKETINSKA INFRASTRUKTURA

3.6.1. Proizvodnja multimedijalnih materijala

Video je sve popularniji medij za promociju proizvoda i usluga, te je najbrze rastuci oglasni
format na internetu. Omogucuje dobro predstavljanje destinacije, proizvoda i/ili usluge
vizualnim putem. Internet servisi i drustvene mreZe poput YouTube, Google, Facebook i
sliéno, imaju milijune korisnika i idealno su mjesto za ciljano oglasavanje. Njihovi sustavi
oglasavanja omoguduju precizno odredivanje kojoj ¢e ciljnoj skupini promotivni video
materijali biti prikazani. Format promotivnog videa, na granici izmedu reklame i reportaze,
efikasno ostvaruje inicijalni kontakt s cilianom publikom, bilo putem web stranice ili u sklopu
stru¢ne prezentacije. Prednost video reportaza i klipova je u tome S$to jedan dio publike
radije gleda video materijale nego Sto Cita tekst, video Cesto puta ima viSe Sanse biti
podijeljen od strane drugih korisnika na internetu i tome sliéno. Promocija destinacije uvelike
ovisi o vizualnom prikazu, stoga je vaino stvoriti bazu fotografija. Buduéi da smo u
dosadasnjem razdoblju sredstva utrosili na kreiranje web stranica, u narednom razdoblju,
unatoc potrebi nismo u mogucnosti izdvojiti velik iznos.

Nositelj: Turisticka zajednica podrucja ,,Sredisnja Podravina®
Sredstva: 9.500,00 kuna

Rok: 2020.

3.6.2. Formiranje baze podataka

Formiranje baze podatka iznimno je bitna aktivnost za kvalitetan rad ureda turisticke
zajednice. Bazu podatka prikupljamo na dnevnoj bazi i cijele je godine nadogradujemo i
osvjezavamo.

Nositelj: Turisticka zajednica podruéja ,SrediSnja Podravina®

Sredstva: ne koristimo vanjske suradnike, stoga sredstva nisu potrebna



Rok: 2020.
3.6.3. Suradnja s medunarodnim institucijama

Krajem 2018. i pocetkom 2019. ostvarila se suradnja s medunarodnom organizacijom
Interpret Europe. Planiramo i dalje nastaviti poticati navedenu suradnju kroz kreiranje
zajednickih aktivnosti i kroz suradnju na kreiranju sadrzaja za sluzbeni bilten Interpret
Europe koji se Cita diljem Europe i svijeta. Interpret Europe je organizacija koja ima preko
1000 ¢lanova iz vise od 50 zemalja Europe i svijeta.

Nositelj: Elizabeta Milanovi¢ Glavica, jer Turisticka zajednica podrucja ,SrediSnja Podravina“
jo$ nije formalno postala ¢lanom organizacije.

Sredstva: ukoliko odlu¢imo formalno pristupiti organizaciji, godiSnja ¢lanarina za organizacije
u Hrvatskoj iznosi 40 eura.

Rok: 2020.
3.6.4. Jedinstveni turisticki informacijski sustav eVisitor

| u 2020. godini nastavlamo s vodenjem jedinstvenog tursitickog informacijskog sustava
namijenjenog praéenju prometa turista na nasem podrucju. U te aktivnosti ukljucuje se
upisivanje novih ¢lanova, ispisivanje onih koji odjave svoje smjestajne kapacitete, edukaciju
korisnika na terenu, dodjeljivanje Sifri za ulazak u sustav, tzv. TAN liste i druge poslove
vezane uz ovaj sustav.

Sredstva: u sklopu planiranih sredstava namijenjenih za rad ureda

Rok: 2020.

3.7. Posebni program

Planiramo suradnju s poduzec¢em Recider kroz projekt Culsperience.
Sredstva: 35.000,00 kuna (sredstva planiramo dobiti kroz prijave na natjecaj)
Rok: 2020.

Zakljucak

Turisti¢ka zajednica podrucéja ,SrediSnja Podravina” od pocetka svojeg postojanja napravila je
odredene korake u kreiranju turistickih proizvoda, edukaciji lokalnog stanovnistva,
postavljanju turisticke infrastrukture ivelik je napor uloZzen u promociju destinacije. Potrebno
je i dalje nastaviti s radom, jer se rezultati ne mogu vidjeti u kratkom roku. Velik korak
planiramo napraviti u 2020. kroz edukaciju djece u Osnovnoj Skoli, Sto smatramo bitnom
aktivnos$cu za buduénost.

Kroz rad ureda turisticke zajednice vide se blagi pomaci kroz otvaranje novih smjestajnih
kapaciteta, ukljucivanje novih subjekata u turisticku ponudu i povecanje broja posjetitelja.
Kroz primanje osobe na stru¢no usavrSavanje bez zasnivanja radnog odnosa u ured Tursiticke
zajednice podrucja ,,SrediSnja Podravina“, postiéi ¢e se bolja pokrivenost i efikasniji rad.



Ono na ¢emu u narednom razdoblju trebamo svakako poraditi je dobiti kvalitetniju i lojalniju
podrsku dijela osnivaca, koja jo$ uvijek nije na visokoj razini, Sto se vidi kroz neplac¢anje
sufinanciranje rada ureda, zbog ¢ega se mnoge aktivnosti trebaju prolongirati za naredno
razdoblje. No, zalaganjem svih subjekata vjerujemo da ¢emo izgraditi kvalitetnu turisti¢ku
destinaciju koja ¢e generirati brojne posjete i biti primjer drugima.

Za to je potrebna suradnja svih dionika.

Broj: 192/19



